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Genisletilmis Ozet

Isil 151l kiigiik yildiz: Kumar ve irlanda Ulusal Piyango
logosunun ¢ocuklar tarafindan taninmasi

Giris

Kumar faaliyetleri diinya genelinde ve irlanda’da hizla biiyiiyerek ciddi bir halk saghigi sorunu haline gelmistir. Bu siireg, 6zellikle
cocuk ve ergenler gibi savunmasiz gruplari dogrudan etkilemektedir. Cesitli ticari pazarlama faaliyetleri ve marka tasarimlari,
erken yaslardan itibaren ¢ocuklarin zihninde yer edinerek gelecekteki kumar davranislarini normallestirmektedir. Alanyazinda
piyango gibi yaygin sekilde kumar olarak algilanmayan etkinliklerin gocuk dostu logolarina yonelik asinaligr ve bunun etkilerini
inceleyen arastirmalar oldukca sinirlidir. Bu dogrultuda calisma, irlanda’daki ilkokul dgrencilerinin irlanda Ulusal Piyangosunun
insansi ve son derece ¢ocuk dostu olan dans eden yildiz logosunu tanima ve ilgili reklam sloganini hatirlama duzeylerini belirlemeyi
amaclamaktadir.

Arastirma Tasarimi ve Yontemler

Arastirma kesitsel ve nicel bir tasarimla yiiriitlilmistir. Calismanin katiimeilarini, irlanda’nin orta-bati bolgesinde yer alan 9 farkli
ilkokuldan kolayda ornekleme yontemiyle secilen ve yaslari 7 ile 12 arasinda degisen toplam 661 cocuk olusturmaktadir. Arastirma
verileri, okul i¢i siniflarda uygulanan basili anketler araciligiyla toplanmistir. Veri toplama araglari olarak, katimcilarin yas ve cinsiyet
bilgilerini iceren kisisel bilgi formu ile ¢esitli markalarin logolarini ve sloganlarini tanimlamayi amaglayan gorsel bir logo tanima testi
kullaniimistir. Elde edilen verilerin analizinde, cocuklarin irlanda Ulusal Piyango logosunu ve sloganini dogru tanimlama olasiliklarini
incelemek amaciyla betimsel istatistikler ve ikili lojistik regresyon analizleri gergeklestirilmistir.

Bulgular

Arastirma bulgulari, irlanda Ulusal Piyango logosuna yodnelik cocuklarda yiiksek diizeyde bir kiiltiirel asinalik oldugunu ortaya
koymustur. Yas gruplar incelendiginde, en kii¢lk yas grubundaki ¢ocuklarin onemli bir kisminin logoyu dogru tanimladigi, en
blylk yas grubunda ise ¢ocuklarin ¢ok buyuk bir cogunlugunun logoyu basariyla teshis ettigi belirlenmistir. Logoya eslik eden
slogani hatirlama duzeyleri de benzer sekilde yas ilerledikce artis gostermistir; ancak slogani dogru hatirlayanlarin orani logoyu
taniyanlara kiyasla genel olarak tUm yaslarda daha dustk seviyede kalmistir. Yapilan lojistik regresyon analizleri, yastaki her bir
yillk artisin hem logoyu dogru tanima hem de reklam sloganini hatirlama olasiigini anlamli derecede artirdigini gostermistir.
Katilimcilarin cinsiyetinin ise bu durumlarda herhangi bir anlamli yordayici etkisi olmadigi saptanmistir. Son olarak, bazi gocuklarin
logoyu dogrudan bahis sirketleriyle iliskilendirerek sektorel agidan baglantili yanitlar verdikleri gozlenmistir.

Sonug

Arastirma, irlanda'daki ilkokul cocuklari arasinda ulusal piyango logosuna yonelik oldukga yiiksek ve yaygin bir kiiltiirel asinalik
oldugunu ortaya koymaktadir. insansi ve cocuk dostu tasarima sahip olan mevcut piyango logosu, kumarlailiskili unsurlarin gocuklar
nezdinde erken yasta normallesmesine yol agmaktadir. Yazarlar, bu durumun piyango oyunlarinin gergek bir kumar turu olarak
algilanmasini engelledigini ve ¢ocuklarin ilerleyen yaslarda ciddi kumar aliskanliklari gelistirme riskini artirdigini vurgulamaktadir.
Bu dogrultuda, ¢ocuklan ticari zararlardan korumak amaciyla ulusal piyango logosunun daha az ¢ocuk dostu bir tasarimla
degistiriimesi ve piyango reklamlarina yonelik yasal kisitlamalarin sikilastiriimasi gerekmektedir. Mevcut yasal muafiyetlerin
gozden gegirilerek kaldiriimasi, gocuk koruma politikalarinin basarisi icin kritik oneme sahiptir. Sonug olarak bu ¢alisma, ¢ocuklarin
kumar pazarlamasina maruz kalma dizeylerinin azaltilmasi ve politika dlizeyinde acil onlemler alinmasi gerektigine dair alanyazina
onemli bir katki sunmaktadir.
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