Genisletilmis Ozet

Ogrencilerde Madde Kullanimina Iliskin Medya Okuryazarhginin Arastirilmass: Niteliksel Bir Calisma
Giris

Madde kullanimina iligkin okuryazarlik sorunu son on yilin en 6nemli endise konusu olarak tanimlanmalidir. Epidemiyolojik ¢calisma-
larda elde edilen bulgulara gore, bagimlilik yapict maddelerin ilk kullanimi ortalama 17 yas civarinda baslamakta olup bu kullanim
yasla birlikte giderek artmaktadir. Bu yas araligr genclerin iniversiteye girmesi ve 6grencilik doneminin baslamasiyla iliskilidir. Diger
yandan, siber uzay kullanicist sayisinin 2020 yilinda diinya niifusunun yaklasik %70’ine ulasacag: 6ngdriilmekte olup bu oran, diinya
genelinde elektrik ve giivenli i¢cme suyuna erisimi olan toplam insan sayisindan bile yitksektir. Ilaveten, medya kullanim dizeyleri
bagimlilik yapan madde kullanimz ile iligkilidir. Dolayisiyla, madde kullanimina iliskin film ve klip gibi gorsellere ve medya icerigine
maruziyet arttitkca madde kullanma olasiligr da artmaktadit. Bu durumda, 6grencilerin madde kullanimina iliskin medya okury-
azarlig ile ilgili deneyimleri derinlemesine anlamak gerekmektedir.

Yontem

Bu niteliksel icerik analizinin amact, bagimlilik ile ilgili medya okuryazarhginin arastirilmasidir. Calismaya Hamadan, Iran sehrindeki
farkli tniversitelerde okuyan 20 6grenci katilmistir. Katilimetlar, azami cesitlilikte, amagli 6rnekleme yoluyla secilmistir. Bu ¢calismada
20 gorismeden sonra veri toplamada doyuma ulasilmis oldugundan toplam katilimer sayist 20 olarak belirlenmistir. Goriismeler yari
yapilandirilmis bicimde yuratilmis ve veriler ise MAXQDA yaziliminin sirim 2010 stirimd ile analiz edilmistir.

Sonuclar: Medya okuryazarligt boyutlart ve madde kullanimi faktorlerine iliskin sonuclar dikkate alindiginda, belirlenen altr kategori
ve bunlarin alt kategorileri su sekildedir: 1) “Bagimlilik yapan maddeleri kullanma egilimi, ekonomik ¢ikar amaciyla satma, Politik ni-
yetler” olmak iizere ii¢ alt kategori iceren Amag, 2) “Bagimlilik yapan madde iireticileri, fayda saglayan i¢ ve dis kaynakli politikacilar,
Spekilatif reklam sirketleri” olmak {izere ii¢ alt kategori iceren Insa Edilmislik, 3) “Olumlu sosyo-kiiltiirel-cografi kosullar, Bagimlilik
yapan maddelere erisim duzeyi, dustk gelitli insanlar, distk bilgi dizeyli insanlar, bireylerin ihtiyaclar: ve talepleri, merakli insanlar,
Akran gruplarinin etkisi, tecriibesiz insanlar” olmak iizere sekiz alt kategori igeren Madde Kullanim: Hakkinda Medya Mesajlarina
Yonelik Hedef Kitle Secimini Etkileyen faktorler, 4) “Giizel sonuclart vurgulama, medya teknikleri, Zararsiz olma iddiasi, Iletisimi
kolaylagtirma, Uyarim, Tkna etme yontemleri, Hedef kitlenin hislerine iliskin estetik” olmak tizere yedi alt kategori iceren Format ve
Teknik, 5) “Rahatlama, mutluluk, bitkisel ve zararsiz olma, yetiskin hissetme, normal ve alisagelmis olma, 6zdeslestirme, arkadaslar
tarafindan kabul gérme, diisitk dozda etkili olma, ideal ruh durumuna erisme, eglence (zevk) arayist, heyecanlandirma” olmak tizere 11
alt kategori iceren Filtre, 6) “Daha fazla bilgi arayabilme, géndericiye giiven, 6zel tasarim yontemleri kullanma, iicretsiz erisim, icerik
gondermede hiz ve kolaylik, bilginin dogrulugu, Veri yayinlama yaklasimlarindaki farkliliklar, hedef kitlenin 6zgurlik ve yaraticilik
anlayist” olmak tizere sekiz alt kategori iceren Karsilastirma.

Tartisma

Ogrenciler acisindan bakildiginda, medya ve davranissal deneyimlere asinalik egitim ve tanitim midahaleleri planlamada, madde
kullanimina iliskin medya okuryazarligint desteklemede ve bu alanda uygun degerlendirme araglart gelistirmede kullanilabilir.



